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1/ Pourqûoi avoir choisi d'êt.e paitenaire dû Pro Pulsion Tour?

Lacollaboration entre I Lill\,4N,4 et le ministère de l éducation nationale a commence

en 1975, L'action Pro Pulsion Tour s'inscrit dâns les actions communes que nous

développons depuis cette date.
Pour faire face au besoin en personnel qualifié des entreprises industrielles, il

convient de développer des actions d'information qui permettent auxj eu nes et à

leurs familles de connaÎtre les entreprises industrielles et leurs métiers

2/ En quoi cette opération peut elle être utile poû lesieunes concernés?

Lesecteur industrielsouffre aqjourd'hu i d'une image erronée, désuète. Pro Pulsion

Tour Lrtilise des technologies actuelles (3D, écrans tactiles, )' connues et appréciées

desjeunes, pour présenter le secteur industriel et ses différents métiers. Cette

approche dynamique contribue à modifier les représentâtions et à faire évoluer

l'image des métiers de ce secteur.

3/ Comment âvez-vous accomPagné cette action ?

La direction générale de l'enseignement scolaire a accompâgné I'U lvllM dans

I elabordtion du proJel. nolammeni dans la rédacllon des doLumenl( de

commLrnication, et a mobilisé les recteurs d'académie âfin qu ils facilitent la mise en

ceuvre de l'opération,
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Polr envoyer des fusées dans l'espace, faire router des trains à 500 km/h oLr dévetoDDer oes nano
puces électronrques, les technologies ontdepuis tongrernps fait teur propre révojution. Une prcuve ?
84 % des dépenses de R&D des entreprises p.ivées françâisessont généréêspar I'industrie.
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L industrie françaisc conrpre parmi tes plus performênres du monde dans de nombreux scc.eurs
Tout ie monde connaît les grandes innovatjons dansle .lornaine de Iaéronautique, cju feffovrdrrc ou
de la conquete spatiale. Aux côtés des qrands groupes, qui sont te porte-drapea! cle ces réussrtes
industrielles. on tfouve tout un tissu dc PME,TPE extfêmement dynamiques et innovântes qui
comptent parmi les meilleures mondiâles dans leur domâine. Par a |eurs près dc ta mortré cte ta
production industrjeJle française est destinée È t'exporr... Et tes industries technotogiques
.eprésenrenr 54 % des exportations françâ-es.
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Portée par Iinnovation, l'âctivité industrlette a doubté an France depu's 1990. Der.ière ces
technologies de pointe, on trouve aljourd'hui 43 000 entreprises. E es emptoient i,5 mi ion de
personnes, âvec des chercheurs, des ingénieurs, de nombreux technicions et ouvricrs qualifiés, qLri

actualisent régulièaerneni leurs compétencas pour suivre l évolution des technologies. Chaque ânnée
les entreprises industriêlles recrutent en moyenne mà 80000personnes donr 30 à 40% dejeunes.
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Face a la désaffection du public pour les filières scientifiques, technologiques et profess on nelles'

1 lJll\,41\/l (lJnion des Industries et l\létiers de la lvlétallLrrgie) a choisi de mettre m place un dispositii

ambitieux de communicâtion au service de I'image de I'industrje et I'attractivité dc ses métrer\' qui

va au delà pour renforcer Ietravailde son réseau sur le teaTarn

L'UIMM tfavaille alnsi en partenariat avec les prescripteurs et les organismes de l'orientation afin de

leur donner les informations et les olrtils nécessai.es pour les aider à cornmuniquer efficacement

â!près des diffarents publics sur jes entrepfises industrielles et tcchnologiques' es métiers et les

formations assocrees.

Cette campagne s'organise autour de trois actions complementaires et cohérentes Elle comp.end

Ianimation d'un sit€ web grand p!blic, le parrainage d'un progfamrne court d! Groupe i\,46 " Mon

métier à venir ) et le Pro Pulsion Tour.
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Conçu par IUIN,4M, le site < es indust.ies_technologiques.fr ) vient complétef le dispositif de

communication mis en place a Ioccasion de la Semaine de l'lndustrie avec Iobjectif.le fake

découvrir et de promouvoir les inétiers de l'in.lustrie et leurs formations auprès des jelnes

enseiqnants, prescripteurs d'orientation, actifs et demandeurs d emplois. Lâ richesse de sescÔnrenls

permet de répondre aux attentes de chacun : un < arbre des métiers > pour découvrir ceux qui

correspondent à ses centres d intércts, une plateforme ( offres et demandes d emplol ) pour

renforcer la mise en relation des entreprises avec les cândidatures existantes, pour les plus-ieune\'

unleu sérieux " Drive For Success ' pour s initier en s'arnusant aux métiers de l'industrie et enfin un

espace < Dialogue ' ânimé par des professionnels pour apporter des .éponses concrètes etraPides a

toutes lcs questrons.

En 2011, le site â comptabilisé un demi'million de visites en 4 rnois soit près de 5 000 visites en

moyenne parjour. Quatre paqes sont consultées en moyenne pa r visite Les plus vues sont celles des

centres de formations, du jobboard, de Iarbre des métiers ou encore celles qui présenlent les

ind ustries technologiq u es.
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Fin 20.].], lc programme court < Ivlon métier à venir > diffusé suf l\16 et Wg a suivi tes debuts
professionnels de cinq jeunes en apprentissage. Accompagnés de leur tuteuf, ils ont paftage
pendant crnq semarncs, leur expérience et apportent teur éctairage sur ta réalité de I'industrie.
En novembre 2012, " Mon métier à vcnir ' reviendra pour une nouvelte saison sur M6 à 20h35
et pendânt quatre scmaines avec de nouveâuxjeunes professionnels, de nouveaux métters er oe
nouvelies histoiaes.
L'objectif est, sans trahir la réalité, de permettre aux jeunes de se projcter dâns différents
univers industriels,

Sur les 5 scrnaines de diffusion en 2011, te programme a été vu par ptus de 13,7 rnilJions
d'individusdc 15 ans et plus, eten moyenne 4,8 fois.

Ue programme est retranscrit sur le site wcb www monmetieravenlr.com, quja rassemblé près
de 

-lB 
000 internautes pendant les 5 semaincs de diffusion du programme.
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Initiée cn octobre 2011 par I'UlNlM en partenêriat avcc le Ministère de l êclucation nationâle de la
jeunesse et de la vie êssociative, lePro Pulsion Tour a polrr oblectif de sensibiliser le public aux

reâlitcs de l'industrie et de ses métiers.

Cette expé.ience lLrdique et pédâgoglque a pour ambition de donnêr onvie, auxjeunes en padicùlier,

de s y intéresser. Le Pro Pulsion Ïour2012 sera préseni dâns 32 villes de France.

Cette année, le Pro Pulsion Tourse déro!lera en deux temps et 1a premièfe session démêrrera dcux

semaines âvant la sernaine de l lndustrie. Du 5 maÉ au 28 avril, le Pro Pulsion Tour ira à la rencontre

desjeunes dans les établisscments scolaires (collèges et lycées) et aLr cceur de 16 villes de France

porr leur faire vivre une expérience irnovante autour des métiers de l'industrie.
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Deux caravanes spécialement âménagées avec des contenus interactifs, permettront de sensibiliser

lesjeunes et leurs enseiqnants à la réalité de I industrie et aux percpectives offertes par ce secteur, a

travers des exemples concrets.

La tournée seaâ présente en semaine dans les établissements scolaires participants et les rnefcredis

et sarnedis en ccntre-ville pour une aLtion auprès du grand publtc.
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L cxpérience interactive du Pro P!lsion Tour s'articu e autour de 2 anirnations:

> La première sur la découverte dune Cité industrielle slr des écrans tactl€s- Ceile ci prend lâ
forme d'un univers virtuel et présente les principaux enjeux de I industrie au quotidicn: | éco'
conception, la mobilité, I ancrgio, lcs communications, etc.

> La seconde avec unjeu " Drive for Success " pour dêcouvrir en sanusânt les métiers des
indLrstries technologiques. Le but du.jeu est de concevoir un véhicule en faisant êppcl à des
professionnels, puis de le piloter sur diffé.ents circLrits. Pius lejoueur gagrc de points, plus les
possibilités de course et de personnalisation du véhicule aLrqmentent, unjeu d adresse et de
conviviaiité.

A cette occasion, les élèves des collèges et lycées pa(icipanis polfront échanqer et poser lcurs
questions aux professionnels de I industrie quiviendront leur parler de lâ réalitédu milieu industriel.

.i U, .rn1 \' .:.! . l dân(,r r.. .

Cette action, d envergure nationale, se poursuivra du 4 octobre au I décembre 2012 et sera
renouvelée erl 2013. ['ânnée dernièra, âprès deux mois ct dcmi dc toLrrnée dans 16 villes de France,
47 êtabiissements scolêires ont été visités permettant de touchef plus 6 000 eièves et près de 150
enseignants.
Une page Facebook <Les industries technologiques' a également eté crêæ et propose des
informations sur les métiers de I industrie, dos témoignages âinsi qLre des inlormations et photos des
étapes du Pro Pulsion Tour.

PJus qu'une opération ponctuelle, le Pro Pulsion Tor.rr s'inscrit dans une politique globale

d'information et d orientation menée en région paf les Châmbres Syndicales et ses partenârre5, sur
les mêtiers de Iindustrie.
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